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L’iniziativa Mac lancia il nuovo progetto di marketing territoriale
con blogtour e due residenze di Moneyless che realizzera la gluppa

- A caccia dell’'arte urbana
- edei saporidelle Marche

g B i chiama Pop Up Glup-
B ™8 ol Art, food and tra-
e vel e unisce I'arte urba-
2 na ai sapori delle Mar-
= che: questo & il nuovo
progetto ideato da
-~ Mac (Manifestazioni Artistiche
~  Contemporanee), per valorizza-
re le Marche atiraverso I'enoga-
stronemia e il patrimonio delle
24 opere d'arte pubblica realiz-
zate daartisti internazionali du-
rante le edizioni del festival di
avanguardia Pop Up! Arte Con-
temporanea.

Un blogtourtra artee food

Per promuovere ufficialmente
questa proposta di valore dal 30
marzoal 2aprile Macorganizza
un blogtour, sostenuto dall'as-
sessorato alla Cultura e Turi-
smo della Regione Marche, pa-
trocinato da Cna Provinciale di
Ancona e Presidio SlowFood
Ancona-Conero. A questo tour,
concepito come un’esperienza
unica, partecipano cinque blog-
ger internazionali provenienti
dal Nord Europae Italia, ospitati
alla Tenuta San Settimio di Ar-
cevia e al See Port Hotel di Anco-
na, due strutture d’eccellenza
partner del progetto, Veicolato
in tempo reale sui social net-
work con I'hashtag #popupglup-
pa, il blogtour prevede quattro
giorni intensi suddivisi in due
itinerari di arte urbana nella cit-
ta di Ancona e nell'entroterra
dei Colli Esini Frasassi, esperien-
ze culinarie e visite ad alcuni
borghi storici delle Marche,

It progettodi marketing

Tutti questi elementi si ritrova-
no nel progetto di marketing ter-
ritoriale Pop Up (realizzato da
un team di esperti) che attraver-

Mneyless e Mattia Fiumani

so l'attivita di incoming turisti-
co e outgoing di prodotti con-
sente di raggiungere un pubbli-
co internazionale, metropolita-
no e sensibile alla connessione
tragusto, arte e viaggio, creando
una rete tra operatori del setto-
re turistico, imprenditori del set-
tore ricettivo, agricolo, artigia-

ILtour sara raccontato
inimmagini dal regista
Fiumaniche vive tra
Anconae Los Angeles

no, enogastmno:mcu egliartist
mternazx

Ingiro con lagluppa
L'elemento fisico scelto per vei-
colare questo progetto € "la
gluppa” ovvero un fazzoletto di
stoffa annodato, utilizzato nelle
campagne marchigiane per tra-
sportare eﬂetn personali o cibo,
contenente: un paniere di pro-

.dotti altamente selezionati fra i

piil pregiati prodotti da aziende

ARTE CONTEMPORANEA
MELLO SPAZIO URBANDO

del territorio, un tessuto d'arti-
sta e gli itinerari di viaggio delle
Marche. L'involucro della glup-
paé realizzato da Moneyless, ar-
tista internazionale in collabora-
zione con I'Antica Stamperia di
Emanuele Francioni a Carpe-
gna, punta d'eccellenza dell’arti-
gianatolocale made in Marche.

Laroad tripdiMoneyless
Durante il periodo di residenza
artistica pensato sul modello
del road trip e grazie all'espe-
rienza diretta e di confronto
quotidiano dell’artista con i luo-
ghi, il paesaggio, le persone, le
attivita e le specificita delle Mar-
che, Moneyless realizza nuove
opere d'arte murali caratterizza-
te dalla sua poetica, stile ed este-
tica, ma custodi e interpreti al
tempo stesso della cultura e del-
la storia del territorio marchi-
giano. Questa esperienza viene
raccontata e rielaborata dalle
immagini del regista Mattia Fiu-
mani, marchigiano che vive tra
Ancona e Los Angeles.
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